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RESUMEN: Proyecto de investigacion sobre el cine como medio propagandistico de cultura. Se quiere demos-
trar con el mismo la importancia del cine como canal para la propagacion de la cultura de la provincia de Salta.
Partiendo desde la ejemplificacion de peliculas tales como “Luz de invierno” de Alejandro Arroz y “La Ciénaga”
de Lucrecia Martel.

CINE Y PROPAGANDA

Introduccion

La investigacion de este trabajo se centra en la propaganda, usando el cine como canal
para la emision del mensaje.

Lo que quiero demostrar es que a través del cine, el pablico llega a conocer o a “es-
piar” parte de la realidad de la cultura saltefia (tomando “Salta y su cultura” como demarcador
de investigacion). Tenemos diversos ejemplos sobre el tema: “La Ciénaga”, de Lucrecia Mar-
tel, donde denotar una misma clase social en distintos estratos connota una burguesia saltefia
en decadencia y la clase media que sobrevive dia a dia en la provincia: la controversia por
pertenecer a un determinado género. “Modelo 73”, de Rodrigo Moscoso que hace un paneo
por los suefios e inquietudes de un grupo de adolescentes saltefios. “A'hutsaj, rito prohibido”,
de Alejandro Arroz, donde vemos una realidad desconocida para muchos: la vida de una co-
munidad wichi. También, del mismo director, “Luz de Invierno”, cuyos personajes comparten
una situacion social similar, un mismo ambito y una misma mirada ante la crisis en la provin-
cia y la disputa por los valores. Asimismo tenemos varios cortos de Martin Mainoli que refle-




jan lo que es la convivencia en la familia, y asi numerosas obras de distintos realizadores sal-
tefios que reflejan lo que es la cultura de esta maravillosa porcién del norte argentino®.

Por lo tanto para mi el cine es un medio propagandistico de difusién de cultura, ya que
da a conocer al publico las generalidades, particularidades y, a veces, secretos y misterios de
las sociedades que en él participan. Acepto desde ya que son muchos los casos en que el di-
rector, absorbido por el guion o por cualquier otro componente de su pelicula, sin querer,
plasma en su trabajo informacion que a la larga o a la corta configuran un hecho propagandis-
tico.

El director en Argentina, generalmente, es el que escribe el guion y cuando lo hace es-
t& poniendo en si su mirada, su tradicién y cultura, muchas veces sin darse cuenta. Por ejem-
plo, para nosotros abrir un hoyo en el piso y arrojarle ofrendas es sinénimo de “Pachamama”,
pero para muchos extranjeros, no es algo tan obvio, por ello tienen que hacer alguna referen-
cia en la pelicula. Este culto, cada vez mas difundido en las peliculas de la region, hoy esta
trascendiendo las fronteras y cada vez mas personas, pertenecientes a otras culturas, lo estan
conociendo.

Salta es una provincia con cultura y tradicion muy rica, implicita en la mente de cada
provinciano. Por ello, el realizador saltefio, cuando pone el ojo en la cdmara, plasma, sin lugar
a dudas, su esencia, inmortalizando el periodo, las modas y las tendencias del momento, sin
dejar de lado las exquisitas costumbres del lugar.

Al dar a conocer esa mirada Unica, propaga la realidad de la region, muchas veces
desconocida para los mismos habitantes o, simplemente, vislumbrada como un fiel reflejo de
la situacion contemporanea del espectador.

Es importante demostrar que el cine es una fuente rica de propagacién de cultura, so-
bre todo en esta provincia en la que sus habitantes son conocedores y sienten el arraigo a sus
tradiciones y la manera mas facil de llegar a ellos es a través de este medio de comunicacion.

Sin embargo, muchas veces, el comunicador se olvida que existe este medio, siendo
una herramienta con cuantioso potencial.

Utilidad del estudio

Son muchos los articulos escritos sobre la propaganda politica, pero hasta ahora nadie
habla del cine como verdadera propaganda cultural.

Cada pelicula que se realiza sobre suelo nacional, especialmente en nuestra provincia,
refleja la cultura arraigada en cada director.

Si bien los personajes son parte de la invencion del que escribe, la esencia de cada uno
refleja la tradicion y experiencias del guionista.

Hablar del cine como propaganda cultural es una cuestion de suma importancia, deja-
da de lado hasta el momento. ¢Por qué es importante? Porque a través del reflejo de la panta-
Ila, identificamos nuestra cultura y la reafirmamos en la mente de cada espectador.

No quiero irme por los extremos, pero creo que vale la pena hacer una pequefia refe-
rencia sobre el cine norteamericano. Ellos, y muy bien logrado, tienen como ley colocar la
bandera en cada pelicula que realizan, eso hace a la construccion del ser nacional, y por ello
es que los estadounidenses tienen tan arraigadas todas sus tradiciones, aunque el ejemplo que
acabo de dar es solo una pequefia referencia a la cantidad de imagenes y hechos remarcados y
recalcados en todas sus peliculas.

! De las siguientes peliculas, se hara referencia especifica y anélisis de algunas escenas, para ejemplificar lo
expuesto, solo de “Luz de Invierno” y “La Ciénaga”.



Hacer un cine nacional es lo que nos va a ayudar a crecer como nacién, nos va a ayu-
dar a tener mas conciencia sobre quiénes somos Yy a valorar cada espacio de este territorio.

Hacer un cine en Salta, nos ayuda a dar a conocer al mundo quiénes somos, a diferen-
ciarnos del resto del pais, a demostrar que no sélo se hace cine en Buenos Aires y que tampo-
co somos tan iguales a ellos. Somos una provincia rica en tradiciones, con una cultura muy
arraigada y particular. Creo que es optimo la difusion de nuestra cultura y nada mejor que
comenzar a utilizar a “nuestro cine” como herramienta propagandistica de nuestra identidad,
para reforzar nuestros valores, solidificarnos, crecer como ciudadanos y sobre todo, para que
nuestro arte se conozca y propague, llevando con él todo lo que hace rico a nuestra provincia.

Estado del Arte

En base a mi investigacion profunda por Internet, haciendo hincapié principalmente en
el tema especifico de mi tesis, no encuentro datos relevantes sobre el mismo. Lo més parecido
son varias investigaciones sobre la propaganda Nazi, que hacen especial referencia al manejo
de Goebbels y al cine de Leni Riefensthal®, investigaciones sobre el periodo de la 2° Guerra
Mundial. Luego de ese periodo, encontramos un par de articulos sobre Disney y la propagan-
da y comparaciones de la guerra fria. Sin mas me atrevo a decir que no hay material sobre mi
mismo tema.

Por otra parte hay diversos articulos que tratan sobre propaganda, cine y cultura por
separado, pero no especificamente desde mi Optica.

Objetivo

Objetivo General
Demostrar que el cine es un medio de propagacion de culturas.

Items de Investigacion

. Establecer una definicion de cine, fundamentando las diversas clasificaciones
que podemos encontrar dentro del género.

. Definir y delimitar el término “propaganda”.

" Explicar los usos de las palabras “cultura”, “realidades” y “tradicion”.

. Enmarcar los roles y tareas del director cinematogréfico en Salta.

" Comprobar si el realizador es conciente de la transmision de su identidad.

" Identificar los motivos y realidades de los distintos directores saltefios que los
Ilevaron a hacer sus peliculas.

" Analizar fragmentos de los trabajos y determinar cuales son los conceptos cul-
turales que trasmiten.

" Hacer una comparacion exhaustiva de los dos items anteriores para ver si se
condicen.

" Identificar los problemas de realizacion de producciones cinematograficas en
Salta.

. Interpretar si el pablico local se siente identificado con lo que ve en pantalla.

" Determinar los lugares de difusién que recorrieron los distintos productos ci-

nematogréficos.

2 éase sobre todo el articulo “Leni Riefensthal: a un afio de su muerte - Critica a la propaganda Nazi”, escrito
por el periodista Rodolfo Martinez, publicado en “La Revista Mexicana de Comunicacion”;
www.mexicanadecomunicacion.com.mx/Tables/RMC/rmc89/critica.html.
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Sobre propaganda

Tomo la terminologia “propaganda” como anticuada, ya que la tendencia del mercado
delimito lo que es la publicidad. Hoy publicidad es un término méas especifico sobre la refe-
rencia de lo que se quiere vender, ;por qué vender?, ya no usamos “propaganda politica”,
porque el uso de la misma quedd en la historia, ya no propagamos una idea sobre un grupo
politico, sino que queremos que esa sociedad, a la que esta dirigida la misma, acceda a las
urnas en momentos de elecciones, a lo que llamamos “publicidad politica”. Por ello también
nacieron nuevas clasificaciones de publicidad, como: “publicidad de bien publico” (las perso-
nas tienen que ayudar, colaborar o cambiar sus actitudes con respecto a una institucion, en-
fermedad o adiccién, no sélo conocerlas), “publicidad de medio ambiente” (hay que cambiar
las actitudes hacia el planeta...), y asi innumerables definiciones.

Entonces, ¢por qué utilizo propaganda?, porque”etimolégicamente propaganda pro-
viene de propagar, tomada del latin propagare que significa 'perpetuar, acrecentar, exten-
der'..., la propaganda como tal significa expansion, diseminacion, multiplicacion rapida. Pero
algu?’nos autores afirman que proviene del latin moderno cuyo significado es ‘para ser divulga-
do™”.

Sobre cine

Enfoco mi investigacidn sobre la identidad que se crea a partir de relatos producidos
por una nacion, como lo dice Javier Diment, en su articulo El territorio donde la Argentina no
existe: “Dicen que los relatos producidos por los habitantes de determinado pais constituyen,
en buena medida, el pensamiento nacional. Y el relato cinematogréfico argentino no quedaria
fuera de esa premisa. El tipo de personajes con sus respectivos nivel y modo de identificacion,
los géneros (0 ausencia, 0 escamoteo de géneros), la estética, las citas cinéfilas que suelen
colarse, etcetera, etcétera, no solo determinan o dan cuenta de un pensamiento argentino, sino
del pensamiento (o los pensamientos) dominante en las distintas épocas del pais™.

Basandome en esta premisa y sobre mi eleccién del canal (cine) Julio Garcia Espinosa
da una vision certera al afirmar que “El cine existe, luego de una necesidad contemporanea
que toda cultura tenga la posibilidad de expresarse a través de él. Ningun otro medio de ex-
presion, incluyendo la television, llega a alcanzar la fuerza del cine para dar, a nivel interna-
cional, la imagen de un pais™. Garcia Espinosa continda, a lo largo de todo su libro, haciendo
referencia sobre las grandes posibilidades que conlleva realizar producciones cinematogréfi-
cas, tanto de forma independiente como con ayuda del Estado.

Cabe destacar la trascendencia del cine a lo largo del tiempo, lo que lleva a la circula-
cion de las peliculas més alla de la exhibicion en las salas®. El circuito cinematografico co-

% “propaganda”, en Wikipedia, 22/08/08 <http://es.wikipedia.org/wiki/Propaganda>

* Diment, Javier, “El territorio donde la Argentina no existe”, Contratiempo | El pensamiento en la Argentina /
Afio Il N° 5, Argentina, Invierno-Primavera 2002, 19/09/08 ;
<http://www.revistacontratiempo.com.ar/diment.htm>

® Garcia Espinosa, Julio. “La doble moral del cine”. Serie Taller de cine dirigida por Gabriel Garcia Mérquez.
Editorial Voluntad S. A. Colombia. 1995

® “E| consumo no agota aqui al producto ofertado sino que éste puede ser sostenido indefinidamente dado que lo
que el usuario utiliza en el mismo es sélo su capacidad perceptiva estableciendo valoraciones simbolicas que
estan condicionadas por su campo de experiencia cultural.” (Octavio Genuino y Héctor Schargorodsky. “El cine
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mienza con la proyeccion en salas de cine, luego con la puesta al aire en un canal nacional’ y,
paralelamente a ello, con el lanzamiento oficial en DVD.

Las muestras

Sobre las peliculas

Las peliculas que usaré a modo de ejemplo son “Luz de Invierno”, estrenada en Salta
en el afio 2006, por el guionista y director Alejandro Arroz y “La Ciénaga”, de la directora y
guionista Lucrecia Martel, pelicula realizada en el afio 2000. Sobre ambos films haré una se-
leccion de algunas escenas que ayuden a ejemplificar mi optica.

Sobre el publico

Se hara una seleccion muy reducida del pablico. La eleccion se hard, principalmente,
por si vieron las peliculas seleccionadas, luego se tendré en cuenta la edad, sexo, nivel socio-
cultural y si son saltefios o no.

Sobre los directores — guionistas

Se haran dos grupos de preguntas a los realizadores, la primera serd un cuestionario
escrito al que deberén responder sin informacidn previa sobre el tema de investigacion. La
segunda ser& una entrevista personal abierta. También se tendra en cuenta entrevistas anterio-
res en los distintos medios a los cineastas.

Observacion signica
Se relataran sucesos acontecidos en los estrenos de las dos peliculas y comentarios es-
cuchados al azar.

Estructura de la presentacion de la investigacion®

Capitulo 1 — Aproximaciones
En este capitulo se desarrollaran todos los conceptos y definiciones sobre la termino-
logia y utilizaciones de la misma.

- Propaganda
- Publicidad
- Cine

- Director

- Guionista

argentino en los mercado externos. Introduccion a una problematica econémica y cultural”. Universidad de Bue-
nos Aires. Facultad de Ciencias Econdmicas. Bs. As. Argentina. 2008).

" Articulo 8° Resolucién 632/07/INCAA: “El  INSTITUTO NACIONAL DE CINE Y ARTES
AUDIOVISUALES podra disponer la exhibicion del material audiovisual que cumpla con los requisitos estable-
cidos en la presente resolucion, en el territorio nacional en forma exclusiva y por el termino de DOS (2) afios
transcurridos SEIS (6) meses desde la entrega del master digital beta calidad broadcasting internacional, en cana-
les televisivos publicos con los que celebre convenios al efecto. Para la exhibicion en salas o lugares de exhibi-
cién cinematogréafica, muestras, festivales o cualquier otra actividad de difusion la misma se podra realizar con
consentimiento del titular de la obra.”

® La estructura es provisional, no definitiva.



- Director/guionista
- Cultura

- Realidades

- Tradicion

Capitulo 2 — Luz de invierno

Se desarrollara un analisis critico sobre fragmentos de la pelicula; partiendo desde el
film, haciendo hincapié en la entrevista y cuestionario respondido por el director. Se veran las
concordancias entre el plasmado en pantalla y la percepcion real de la cultura.

Capitulo 3 — La ciénaga

Se desarrollara un analisis critico sobre fragmentos de la pelicula; partiendo desde el
film, haciendo hincapié en la entrevista y cuestionario respondido por la directora. Se veran
las concordancias entre el plasmado en pantalla y la percepcion real de la cultura.

Capitulo 4 — El alcance del cine de Salta y su importancia
Determinacion del alcance de las peliculas realizadas en Salta, su aporte a la difusién
de la identidad cultural de la provincia.

Capitulo 5 — Conclusiones
Conclusidén e impacto de la investigacion. Aportes a la ciencia.
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